la ROSCA

" Refiriéndose a £E£.UU., JO-
¢ Mart{ dijo que conoc(a bien
al monstruo por haber vivido
en sus entrafas. Respecto al
“mundo del espectaculo” y
Jorge Lazaroff, tal vez cabria
aplicar la misma aseveracion.

Este musico y canwor pu-
blica en ASAMBLEA, unos ar-
tfculos referentes al canto po-
pular, al medio en que se desa-
rrolla y los grupos que explo-
tan su difusion (la “‘rosca”, pa-
ra simplificar). Bajo el titulo:
“;Militancia o Empresa?”’, en
el namero 5 del citado periodi-
co, expone interesantisimas
apreciaciones.

LA TRITURADORA EN ACCION

Lazaroff nos dice: “En el
campo de la masica popular,
/dealmente, los encargados de
producir serian los propios mu-
sicos y los individuos interesa-
dos en que el movimiento se
desarrolle en evolucion constan-
te y con fines culturales. Pero
resulta que se coexiste con em-
presarios, agentes discograficos,
propagadores, productores, re-
presentantes, vivos criollos, o
como quiera llamdrsele, que la-
mentablemente también pro-
ducen pero que no tienen, en la
enorme mayorfa de los casos,
las mismas inquietudes’’.

M3s adelante nos resume,
qué cosa es “el mundo del es-
pectaculo” que “APARENTE-
MENTE ofrece al artista la po-
sibilidad de “vivir del arte”, pe-
ro que pronto se descubre co-
mo una explotacion similar a la
de cualquier obrero, por ague-
llos que son duefios de los me-

dios de produccion industrial:

los patronos. Para Lazaroff el
artista popular estd mds aislado
que el obrero. “El cantor poco
a poco va perdiendo su activi-
dad colectiva, aunque parezca
mentira, porque poco a poco
va perdiendo conciencia colec-
tiva: él es el artista, él es €l so-
lo, el individuo, el empleado
que vende su caripela, él, al re-
vés que todos los trabajadores,
realiza su tarea solo, sin consul-
ta, sin discusion, sin un grupo
que represente lo mismo que €l
v lo apoye en su formacion
ideolégico-artistica”. “‘Asi se
comienza a crear la exigencia,
el habito, la tara, de no perder
ninguna de estas dos cosas (gui-
ta y fama) cueste lo que cues-
te”. “Vemos hoy en dia la lu-
cha desesperada de los mdsicos
por fabricar éxitos, recurriendo
a cualquier recurso: repetir eter-
namente las mismas obras con
distinto envoltorio, copiar, co-
piarse a si mismo, intentar re-
flotar cuanto tema exitoso en-
cuentre a mano, hacer discos
enteros con éxitos internaciona-
les, tomar canciones que se sa-
be de antemano que se ‘‘ven-
den”. Esa es la palabra: “ven-

)

der”’.

ENGRANAJES DE TRANSMISION

La venta de la fuerza de
trabajo, no compromete nece-
sariamente al obrero con la “ley
del patrén’’; en cambio un tra-
bajador intelectual, cuyo pro-
ducto no es un objeto sino un
medio de transmisién de ideas,
la adaptacién de éstas al mer-
cado, es un serio compromiso;
es alineacion, ya que deja de
ser su persona, para transfor-
marse en un vendedor. Se con-
vierte en un verdadero peligro
para quienes confian en él.

Pero iva estd o= sram-
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pero! Casi tan publicitado co-
mo un jugador de futbol, el
cantor popular es una suerte de
estrel!a fugaz, modelo de propa-
gacibn de monerias, tortuosi-
dades o divagues metafisicos
gue ayudan a los consumidores
de esas creaciones, a pasar bue-
na parte de su tiempo, distrai-
do o adormecido, para no en-
frentar una realidad cada vez
més dura (los que no estdn en
esta tarea, son cada vez menos).

“E| artista se empieza a ol-
vidar de que su funcién en be-
neficio de la comunidad, es la
militancia artfstica y cultural, y
no de empresa artistica. Pero
no, el show debe continuar”.

“En el régimen capitalista,
todo hombre especula para
crearle a otro una nueva nece-
sidad, para obligarlo a hacer un
nuevo sacrificio, colocarlo bajo
una nueva dependencia e inci-
tarlo a un nuevo modo de goce,
continua y cada vez mds rdpi-
damente, a costa, por supuesto,
de la calidad de ese goce”.

“y EN EL MISMO LODO,
TODOS MANOSEADOS™

La glorificada sociedad de
consumo, posibilita tener cen-
tenares de objetos que pueden
pasar a ser propiedad —concep-
to clave que penetra como Vi-
rus— de quien paga; obliga tam-
bién al producto artistico o in-
telectual a pasar por los mis-
mos bretes que impone el siste-
ma para su comercializacion.
“A medida que crece la masa
de los objetos, se nota un au-
mento del dominio del “mun-
do del especticulo”, que escla-

viza a la cultura, al canto popu-
lar en nuestro caso. Cada puevo

producto que sale, es cada vez
menos esencial, es cada vez mds
engafoso y mds falso porque




comienza a vaciarse de conteni-
do y de aporte a una comuni-
dad: comienza a perder huma-
nidad”,

“El puablico comienza a
perder los elementos necesa-
rios para distinguir el canto po-
pular del resto de los desastres
musicales que recibimos y oi-
mos cotidianamente (incluso
los propios desastres del canto
popular). Comienza a perder
esos limites porque ambas ¢o-
sas, canto popular y musica in-
dustrial, ofrecen lo mismo en
el fondo’’.

UN CAMBIO NECESARIO

{Quién puede detener esto?
De los tres grupos intervinien-
tes en este asunto: el fabricante
de opciones comerciales, el

creador del producto artistico
y el piblico en gemeral, el pri-
mero, puede darse por descon-
tado que no le interesa ningun
cambio que varfe la relacion de
fuerzas. El puablico consumi-
dor, por heterogéneo y disper-
so, es dificil que se organice
para modificar este sistema.
Queda entonces, el grupo de ar-
tistas populares; el creador del
producto artistico debe tratar
de darse la organizacién que
mds convenga a sus intereses.

Se nos ocurre como bas-
tante logico que, los ‘“‘ganado-
res”’ del momento que piensan
que su produccidn es de prime-
ra calidad y ademds, perdura-
ble, no tendrdn interés en cam-
bios que seguramente favorece-

EL FOLKLORE MUSICAL

A pesar que muchos “arrancados verdes’’ niegan la existencia de todo lo uruguayo v
se amparan en el vocablo aluvién, demostraremos cientificamente de que existe, y es necesa-
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ran a algunos de sus ‘‘competi-
dores”. Pero, pensamos que
muchos otros si, tal vez una
mayoria no quiera esta ‘‘libre
competencia’’.

Jorge Lazaroff expondrd
su tesis en proximas entregas.
Pero lo dicho por él ya, lo reve-
la como un periodista lGcido y
realista; ademas estd haciendo
un buen aporte para debilitar a
la “rosca’” que deforma nuestro
canto popular. Pensamos que
hay algunas contradicciones en-
tre lo que ve el periodista y la
produccién artistica del can-
tor que en este caso coinciden
en la misma persona. Esto, tal
vez podamos discutirio con el
cantor en un préximo nimero..

ANGEL RODRIGUEZ

URUGIIAYD

rio estudiarlo.

EL URUGUAY CANTA Y BAILA

Comenzaremos con esta serie de notas, |a des-
cripcién del uruguayo como ejecutante de musica,
cantor vy bailarin, en todos los lugares del solar, en
todas las edades, previniendo al amigo lector que el
patrimonio folkidrico de musica y de danza es com-
partido por igual, v con idéntico entusiasmo, por
bos sexos. Hemos elegido como modelo, preten-
idamente arquetipico (y factualmente veridico), de
tos aspectos del folklore, estudiando en lo sincré-
ico y en lo diacrénico el origen, proceso, desarrollo
contenido de un baila rural. Esta eleccién no es
atoria, sino operacional: una pretendida semiolo-
de la cosa nos haria ver un lenguaje en este even-
social que implica, pricticamente, importantfsi-
s categorias antropoldgicas de los siete modos del
lore uruguayo, actuando en funcién de muy vi-
ly evidente interrelacion.
)

e Esta columna estard a cargo del reconocido folklorélogo Eduardo Fagge, secretario
del Centro de Estudios Folkléricos del Uruguay.

Elegimos el dmbito rural, por ofrecer un mo-
delo menos “prefabricado” o “‘standarizado”’, riqui-
sima en espontaneidad, que el baile urbano, el cual,
por revestir cardcter de sistemdtico (en el sentido no
avalable del término), maguinalmente reiterado y
generalmente respondiendo a requisitos de tipo co-
mercial; el baile rural ejemplicard mejor lo que pre-
tendemos explicitar —pensamos— a nuestros lecto-
res, sumando un esfuerzo propedéutico o de ense-
fanza a un repertorio de contenido.

No se agota —ni por lejos—, el folklore musical
uruguayo en estas notas. Posteriores ampliaciones de
pautas y hechos mencionados explicita e implicita-
mente en este articulo, serdn dadas a conocer en la
medida en que ello parezca importante, 9 que el
amable lector lo solicite: a sus drdenes estamos.
Omitimos, por lo antedicho, las noticias sobre los in-
digenas que poblaron el Uruguay, los aspectos y ras-



