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ATRAS DEL TELON

Dia tras dia mds gente se
para frente al espejo 'y
ensaya su discurso para
ofertar la calidad musical
de la banda que
representa. Tal historia,
que se contaba con mucha
gracia en Camino a la
fama, una de las mds
queribles peliculas de
Alan Parker, se estd dando
efectivamente en el
Uruguay de estos
Noventa, quizds como
nunca antes, aunqgue
siempre hubo productores
cada vez que pudo
florecer un género o un
artista en particular.

Por Carlos Cipriani Lépez
llustraciones: Alvaro Pemper

ara buscar lugares donde

mostrarse y para cobrar lo

convenido o establecer

adelantos que aseguren un

convenio, los musicos en
todas partes han comprendido hace
tiempo que resulta beneficioso no
actuar por si. Eso se estd palpando
cada vez mis en Montevideo.

Tanto a nivel de solistas como de
bandas, el hecho de que la figura del
manager o representante adquiera
relevancia supone un nuevo ordena-
miento de todo el trabajo.

EL GRAN MISTERIO

No existen datos ciertos pero se
calcula que en Uruguay hay actual-
mente una veintena de personas
dedicadas —con diversa intensi-
dad— a realizar tareas de represen-
taci6n de miisicos.

Magdalena Beramendi es una de
esas figuras de perfil bajo, sin prensa
propia. Ella alterna su trabajo docen-
te y de clinica (como Psicéloga) con
el respaldo a los musicos nacionales.
Empez6 en la mitad de los Noventa

organizando las presentaciones de

" Mateo por Seis y se afirmé en el mis-
mo rumbo hacia el ‘98, al encargarse
de la promocién del tanzamiento det
disco de Laura Canoura Pasajeros
permanentes. Eso supuso el armado
del show y las tarcas de prensa y
sponsoreo para la serie de recitales
cumplidos en el local nocturno Mile-
nio. La ligazén Beramendi/ Canoura
lleg6 a su fin desde el momento en
que la artista uruguaya firmé con la
Warmer. El despliegue logistico de
produccién montado por tal compa-
fifa en Chile cubria todas las necesi-
dades. Segiin confesién de Beramen-
di, durante esa etapa, donde trabajé
en similar labor junto a Gustavo No-
cetti, logré sentir que actuaba en un
campo profesional, es decir: vivié de
su gestion.

Para este afio *99 las mayores ex-
pectativas de Beramendi estdn depo-
sitadas en toda la movida que s¢ va a
generar ante la aparicién del reciente
disco de Mariana Ingold (El gran
misterio). En simultdnea, ha colabo-
rado para otros espectdculos, como
ser los de Titeres Girasol y el Tunda
Prada o los del Cante Murguero (re-

Entre altas y bajas de mercado, los musicos uruguayos (como Malena Muyala, Samantha Navarro, Mmunn Ingold, Gustavo Nocetti, Niguel o Buitres)

cada dia més aceptan que la figura del

y Estados Unidos), llegando final-
mente a Canadd, hacia el ‘91.
Meses después de volver a Uru-
guay, en octubre del ‘93 Picerno se.
lig a Niquel, tiempos de mucho agi-
te y éxito parala banda. Por entonces
se dio la firma de contrato con BMG,
fue disco de Platino Primate y Dis-
¢o de Oro Pueblo chico Inﬂemo

discinli i

10), el Cuarteto lo hard el 12 de octu-
bre en el Teatro Rojas.

Segtin testimonio del productor
(que tiene 35 de edad y en simultinea
ejerce la profesién de Odontélogo),
hasta hoy €l puede contar con los de-
dos de una mano los inconvenientes
graves en la materia. Trabaja en la ne-
gociacién de los espectiiculos por via

grande. A 0 se
las giras de la banda por Umguay y
las actuaciones en Paraguay y La
Trastienda ( ina)

cortada troupe de C ).

Como productora y gestora cultu-
ral (que asf se define, en lugar de
aceptar ¢l nombrete de manager),
Beramendi explica que lo fundamen-
tal ¢n su tarea pasa por sentirse c6-
moda con los musicos, sin la carga
de ponerse al hombro una carrera
ajena, pero si encarando todos los as-
pectos en relacién a cada contrato en
particular. De acuerdo a su experien-
cia, en Uruguay se estd dando cada
vez mas el reclamo de un represen-
tante por parte de las nuevas bandas,
que asi demostrarfan no sélo el inte-
rés préctico de delegar sino la valora-
cién del rol dentro del sistema.

En materia de aranceles, aunque
en general nada pasa de ser criterio
sin norma, Beramendi dice que acos-
tumbra trabajar a porcentaje fijo, 20 o
30 por ciento del precio de un espec-
tédculo cuando ella misma fue la ven-
dedora. Opera en cambio a porcenta-
Je de la taquilla si se trata de organi-
zar conciertos. En este iltimo caso,
corre tantos riesgos como el artista.

"~ CUARTETOSEN
LA NOCHE

Entre los productores de mayor
incidencia en los wltimos afios, Clau-
dio Picerno se destaca por su labor y
también debido al peso escénico de
algunos de los artistas que ha repre-
sentado. Para él todo comenz en el
‘85 junto a la banda de heavy—metal
Alvacast, pionera en saltar el charco
y tocar en el estadio de Obras. Con
tal grupo, Picemo intervino en la

- grabaci6n de cuatro discos (uno local
y los demés en Venezuela, Argentina

Al fin de la relacién con Niquel, *

en el *97 Picerno asumié la produc-
<ién de otros grupos de pop/rock co-
mo Hereford, y en el ‘98 manej6 los
cuatro especticulos de corte actistico
de Los Traidores, el disco resultante
(En la profunda noche), y 32 pre-
sentaciones ¢n todo el pais.

En este ‘99, una de las mayores
responsabilidades de Picerno va de
la mano del festejo de los 10 afios de
Buitres, previsto para el 16 de octu-
bre en ¢l Teatro de Verano, evento
donde se grabard un disco. Tanto con
los Buitres como con el Cuarteto de:
Nos, Picemo viene ahora ademés
poniendo a prueba su cadena de bue-
nas amistades en Argentina. Mien-
tras la primera banda ha tocado ya en
un local para 1500 personas (conoci-
do en Buenos Aires como ¢l Cemen-

de de que impli-
can para el adquirente el pago adelan-
tado del 50 por ciento del precio esta-
blecido y la aceptacién de entregar la
otra mitad antes de la actuacién. Esa
férmula parece ser la mejor herra-
mienta para defender a los miisicos.
En caso de incumplimiento, los em-
presarios que hacen la contratacién
(desde la gerencia de una discoteca,
un club o un pub) se exponen al pape-
I6n frente a los clientes.

Aunque a nivel internacional el
manager suele llevar un porcentaje
de todas las regalias del grupo que
representa, Picemo dice que en Uru-
guay no es posible generalizar. Por el
momento, €l trabaja en base a por-
centajes del cachet, y piensa que si es
posible transar un porcentaje de las
ventas de discos editados y distribui-
dos en el exterior.

A propésito del modo de vincu-
larse con los artistas, expresa que el
hecho “de estar metido en un gru-
po” promueve la iniciativa de “inci-
dir hacia adenlm, d'e upmur de

ayuda o la prd

no, con lleno total, en un esgectdculo
compartido con La Vela Pueca.

La intervencién de Niii¢z se fue
desde entonces desplegande a partir
de ensayos y errores. Al principio,
por ejemplo, se pactaban teques de
la banda sin recurrir a conratos ni
adelantos en moneda. Frene al he-
cho de que a veces no apirecia la
publicidad prometida ni toco el ca-
chet pactado, se derivé en nuevas
férmulas, menos ingenuas.

La reunién semanal que sostienen
la banda y productores implica de al-
glin modo una terapia colectva, pero
también una constante nivelxcion de

bi y pasos futuros Nifiez

acuerdo a exp
por ejemplo cuanda se decide con
quién se grabard y en qué estudio”.

EN LA COCINA

Sin antecedentes en la funcién,
aunque si muy conectado al ambien-
te del show noctumo en boliches,
Gonzalo Nifiez (otro Odontdlogo,
que fue docente universitario pero no
ejerce hoy) cuenta que comenzé su
tarea para La Abuela Coca en octubre
del ‘98, a pedido de los propios msi-
cos. Lo primero que decidi6 hacer fue
dar batalla para conseguir un buen re-
pertorio de im4genes de la banda, co-
sa que se concret6 gracias a la actua-
cién del grupo en el Teatro de Vera-

interviene en la metodologfa de esas
charlas, llamadas La Cocina. Alli
pretende que no disminuya el tono
fermental que expresa la balﬂﬂ» pero
al unfsono busca un or-

general.

do en porcentajes e incluso se con-
versa un arreglo para que intervenga
en una porcién de las regalias corres-
pondiente a la venta de discos.

~ TEMAS PENDIENTES _

te en Buenos Aires. En la actualidad,
alos 30 de edad, Cammarotta se en-
carga desde hace un afio y medio de
producir las actuaciones de Sa-
mantha Navarro, y tltimamente ha
realizado también tareas de apoyo
para la Tribu Mandril.

“No depende del dinero que gane
el hecho de que esté haciendo produc-
cién —dice. Hace un aiio, un cultor
de la misica tropical me ofrecid ese
trabajo de produccién, pero no lo hi-
ce, porque no siento de corazon esa
miisica. Dedico mi tiempo a las cosas
que me gustan y me motivan .

Ademds de conseguir espectd-
culos y auspiciantes, de coordinar
ensayos y cumplir los trdmites pa-
ra la difusién, Cammarotta cuenta
que interviene en cierto asesora-
miento de imagen.

COINCIDENCIAS

Cada produccién deja nuevas
enseiianzas. No es posible sistema-
tizarlo todo, hay eventuales finan-
cieros, técnicos, atmosféricos y hu-
manos que pueden alterar lo pla-
neado y promover asi mds conoci-
miento para acumular y aplicar en
proyectos posteriores.

Coneretamente en Uruguay, los
representantes consultados conver-
gen al opinar respecto a que se hace
cuesta arriba la vida del productor
independiente. Si no se consigue un
artista extranjero, siempre se camina
al borde de la pérdida. La profesio-
nalizacién del trabajo no se contem-
pla —sin embargo— como un acto
impertinente. Incluso la idea de for-
mar una Asociacién de Productores
se ha manejado por algunos como
mecanismo para fijar precios mini-
mos y evitar —por ejemplo— los
regateos que se dan cominmente en
los boliches. Sobre este punto, An-
drés Rega comenta que la asocia-
¢ién serviria ademds para debatir ex-
periencias, sistematizar métodos, y
también para contribuir en el terreno
de las reglamentaciones, sean de
Agadu, ¢l Iname o las Intendencias
departamentales.

Rega tiene 28 afios, y desde el ‘93
representa a la Tabaré Riverock en el
trato con sellos discogrficos, disco-
tecas, boliches, clubes y medios de
difusién. Dice que lo suyo consiste
en solucionar prob!emas hacia afue-
ra de la banda, aunque también inter-
viene transmitiendo sugerencias
acerca de la cuestion artistica. Debi-
do a que la Tabaré funciona como
rativa, ¢| percibe los mismos
dividendos que los demds compo-
nentes, sean €stos miisicos o técni-
cos. “No tedo pasa por el dinero pa-
ra la Tabaré —dice Rega. La idea es
tocar en el Uruguay. Durante el afio,
la banda toca mds incluso en el Inte-
rior que en Montevideo'.

El productor de la Tabaré aclara
que en el mercado nacional pocas
veces se ha llegado a los tribunales
con intencién de exigir el cumpli-
miento de un contrato. Para estar
protegido, Rega acota que igualmen-
te sumodo de operar exige la firma
de conformes.

Por iiltimo, comparando las tra-
bas que pueden surgir al moverse
en la Grbita piiblica y privada, Re-
ga cm:uentra positivo el hecho de
que en cargos de

Jorgelina Sanchez-Cores comenta
—por su lado—que ¢l trabajo de pro-
ducci6n para Malena Muyala es com-
partido con la propia cantante a partir
del *97. Eso abarca desde los proyee-
tos de “toques” hasta la delegacién en
especialistas de todos aquellos traba-
Jjos técnicos que demanda cualquier
espectéiculo, como ser en el drea del
sonido y la iluminacién.

Mientras la parte de produccién
artfstica queda a criterio exclusivo de
Muyala, la imagen de ésta ante los
medios periodisticos ¢s labor de Sédn-
chez—Cores, una argentina de 29 de
edad que vive en Montevideo hace
seis afios y ya experimenté como
productora en campos diversos, des-
de el cine y el video hasta la televi-
sién. Luego de aclarar que la palabra
manager no le convence, ella dice
que lo suyo pasa por aportar cosas,
pero que el manejo iltimo es cues-
tién de Malena.

La razén por la cual Sinchez—
Cores se involucrd en esto no pasa por
sumar ingresos, aunque obviamente
recibe un porcentaje del cachet fijado
para actuaciones en boliches, o de las
recaudaciones si se trata de un espec-
ticulo en un teatro. Segin explica:
aunque nunca se propuso producir ar-
tistas, el camino transitado con Male-
nale “estimula mucho la cabeza, mds
que los otros trabajos”.

den. Si bien no participa d los as-
pectos de produccién artistica, pre-
tende influir en cuanto a la grofesio-
nalizacin total del conjuntc, lo que
incluye el deseo de ganar en materia
de equipamiento técnico.

Hasta el mes pasado, Nifez tenfa
39 afios de edad y era uno mds de la
banda en relacién a las finanzas. Hoy,
cuando ya cumpli6 los 40, Ics gastos
en aumento de su labor preductiva
han replanteado el asunto. En princi-
pio se habla de un cobro futuro basa-

UNAS ROTAS

Verénica Cammarotta coincide en
Ia preferencia por no definirse como
manager y s acepta el rétulo de pro-
ductora. Estudié Ciencias de la Co-
municacién y se desempeii6 en fun-
ciones periodisticas en radio y pren-
sa. En el mundo de la misica empe-
z6 trabajando junto a Pilar Rodri-
guez Castillo (hija de Osiris) para un
disco que salié cuando ya la artista
habfa determinado irse a probar suer-

las Divisiones de Cultura (sea de
rango ministerial o departamental)
haya gente que en algiin momento
actud en la produccién de espectd-
culos: “eso permite el reconoci-
miento de lo que necesita el artista
—dice. A nivel privado —en cam-
bio—no siempre se da asi”.

Hasta el presente, la Tabaré viajé
cuatro veces a Buenos Aires y tres a
Brasil. Ya grab6 dos discos para el se-
Lio Orfeo y tres con Ayui. Ahora estd
por salir el sexto compacto bajo el ti-
tulo Que te recontra, un producto
independiente, grabado en Montevi-
deo y masterizado en Buenos Aires.

DEYAPA %

Entre més puntos en comiin, para
los productores ejecutivos uruguayos
otro asunto clave hoy es alentar una
red mayor y més continua de sponso-
reo. Segtin ellos, eso no es sencillo en
tanto —al unisono— no se establez-
ca presencia en radios, TV o ran-
kings. Ese camino, si bien tiene su
punto de partida en los méritos del fe-
némeno artistico generado, puede as-
cender més 0 menos segn el grado
profesional de toda la produccién. l




