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mercado uruguayo

Al servicio de la memoria y el futuro

Desde hace 32 afios, si
algun amante de la musica
quiere buscar en disco ma-

terial histérico uruguayo, |

como por ejemplo obras de
Eduardo Fabini y Héctor
Tosar o encontrar en CD a
cantantes como Ldgrima

Rios o el payador Carlos |
Molina, necesariamente |
debe remitirse a Ayul- |

Tacuabé, un sello discogrd-
fico que, para usar una pa-
labra de moda, podria
tildarse de “alternativo”tan-
to por sus criterios de edi-

cién, no atados exclusiva- |

mente a lo comercial, como
por su funcionamiento. La
particular manera de fun-
cionar del sello le ha permi-
tido incursionar en terrenos
editoriales que para merca-
dos reducidos como el
nuestro pueden resultar
arriesgados y abarcartanto
ediciones de invalorable
valor histérico, como la pro-
mocién de nuevos valores.
Ayul-Tacuabé, fundado por
musicos en 1971, fue quien
edité primero a muchos ar-
tistas que luego llegaron a
ser muy populares, entre
ellos Jaime Roos, Leo
Masliah, Femando Cabre-
ra oincluso al cubano Silvio
Rodriguez, lanzado aqui
antes que en su propiopais.
Rubén Olivera, musico y

compositor a cargo de la |

difusién del sello, dialogé
con Busqueda acerca de

también gracias al aporte y
el trabajo desinteresado de
mucha gente anénima.
Segtin Olivera, uno de los
lltimos avances del sello
fue la instalacién, en el pre-

su propia disqueria.
—Cadavez teniamos me-
nos espacio, en las disque-
rias se imponian los paque-
tes de las grandes transna-
cionales que vendian a la
Shakira del momentoy pre-
sionaban para que estuvie-
se ese disco, ese afiche.
Entonces si alguien pedia
uno de nuestros discos le
decian que estaba agotade

dio del teatro El Galpdn, de |

berto Mastra, Agustiny Abel

| Carlevaro o el disco de |
| Fabini, a quien todos estu- |

| diamos pero nunca pudi-
mos escuchar antes.
| —Editar discos es un

cia sélo con las ventas de
los otros?

—Se busca aprovechar
todos los medios, apelar a
fondos como los del Fonam
| y también a la coproduc-
| cién, que hapasadoaserel

que el musico aportala gra-
baci6n y nosotros el resto.
Esto es algo que se hace
ahora en casi todas las edi-

esta empresa cultural que |

ya lleva en su haber unos
400 discos.

—Quizé hay que desta-
car que de los 32 ainos que
lleva Ayui, que fue fundado

por gente como Los Olima- |
refios, Daniel Viglietti y

Coriin Aharonian entre
otros, durante 20 se trabajé
de manera honoraria. Aho-
ra funciona con un coordi-
nador general (Mauricio
Ubal), Coriln que esta a
cargo de la parte técnica,
Beatriz Silvera en la parte
contable y yo en prensa y
difusién. Hay también algu-
nos companeros rentados
que trabajan en nuestra
disquerfa o en administra-
cién. Hemos logrado ir aco-
modando la estructura alas
distintas tormentas politicas
y econdémicas, sorteadas

| o que no lo habiamos en-

que buscar. La apertura de
Ayuidiscos, la Gnica disque-
ria especializada en musi-
canacional, sea de nuestro
sello o de otros, nos permi-
tié una mayor difusién y co-
locacién y ha generado un

tivas. En un mercado tan
pequefio como el uruguayo

la Zitarrosa y una disqueria
para generar cambios cul-
turales.

—Parece dificil que un
sello pueda subsistir sin
tener en cuenta también
el eventual valor comer-
cial de los artistas.

fueronun poco cadticas. Se

| editaba algo y se esperaba |

que funcionara de alguna
| manera. Pero con los afios
se fue buscando un equili-

brio entre lo artistico y lo |

redituable para poder se-

disco vendiera para poder
editar otras cosas. Ahora
se publica més, este ultimo
afio hemos tenido unavein-
tena de ediciones. Funcio-
namos mes a mes, vemos
qué vendi6, qué nos quedd
del afio pasado y trabaja-
mos a varias puntas. Esta-
mos pasando a formato di-
gital todo nuestro viejo ca-
talogo y eso es mucho ma-
terial, pero son discos que
hay que tener porque es
una manera de conservar-

mos grabaciones para ha-
cer ediciones de material

tregado porque lo tenian |

mont6n de cosas muy posi=-

puede bastar unasalacomo |

—Al principio las cosas |

guir funcionando. Antes |
habia que esperar que un |

los como documentos cul- |
turales. También rastrea- |

de relevancia histbrica, ca- |
sos como el tanguero Al- |

Jaime Roos en sus comienzos

toriales. Lo que nos dife-
rencia de otros sellos es
| que nuestros discos siem-
| pre estan disponibles, no

es que un disco sale, tiene
| su momento y luego des-
| aparece, creemos que la

es importante, aungque a
veces tenemos que espe-
rar a tener fondos para ree-
ditar y eso genera algunas
impaciencias. Apuntamos a
mil cosas que van desde el
afecto humano a crear una
cadena cultural y también a
mantener un rigor. Cuando

vinilo, Ayui era el inico que
mandaba a alguien a la fa-
brica a controlar uno de
cada cinco discos para ver
que salieran bien. Eso ge-
nera un respeto, una ima-
gen de seriedad. Tratamos
también de dar un servicio,
| hace poco de la televisién
| nos pidieron material para
| un programa sobre barrios
|

y les hicimos un CD con 14
temas que hablan de eso.

—Suena raro que en un
sello se hable de afectos
personales.

—Nuestro objetivo es
mantener una suerte de
memoria de la mdsica uru-
guaya, de que tenga per-
manencia, preservary pro-
movery abrir el camino para
| los artistas nuevos. El rédi-
| to cultural va mds alld de
las ventas, el encadena-
miento de los efectos que
producen los discos es in-
calculable, le pueden servir
a alguien para ser el nuevo
Jaime Roos, por ejemplo.

—¢lLas exigencias ac-
| tuales de marketing, difu-
sion, etc. hacen que sea
més dificil para los musi-

proceso caro, ise finan- |

salian los viejos discos de |

sistema mas habitual, enla |

permanencia de un artista |
| aceptd las reglas del juego

cos editar discos?
—Todo va en la cadena
de posibilidades econémi-
cas y se actia en funcion
de eso. Tuvimos muy bue-
nas ventas ligadas a mo-
mentos politicos, |la pre dic-
tadura y la Gltima etapa de
ésta, cuando hubo gran de-
manda de determinado tipo
de masica. Pero la estruc-
tura de los paises con mer-
cados pequefios hace que,
por ejemplo, al no poder
hacer dinero con el pasa-
do, directamente se tiende
aolvidario. Porejemplo, aca
cuando se hace un progra-
ma de “oldies”, no se pasa
a Carlos Molina o Amalia
de la Vega, sino “oldies”
ajenos que pueden ser ex-
celentes, no es un tema de
calidad sino de estructura,
pero terminamos compran-
do el pasado musical de
otros y olvidando el nues-
tro. A los grandes sellos no
les sirve vender musica uru-
guaya porque la inversion
es lamisma que para hacer
un disco de Shakira, con la
diferencia que de uno ven-
den millones y de los otros
poco. Le sucedié a Rada,
que vendié 25.000 discos
en Uruguay y casi 30.000
en Argentina eigual lo deja-
ron de lado porque no les
daba el dinero suficiente.
Asi paso con otros, Niquel,

| El Peyote Asesino, Abuela

Coca, sacan un disco, no
vende lo suficiente y aban-
donan al artista.

—¢Qué hace entonces
que los misicos urugua-
yos sigan adelante?

—Hay que tener las co-
sas muy claras. Hay gente
que hizo toda la vuelta, un
dia se fue, prob6, volvié y

de acd. Sino, lafrustracion
puede ser muy grande. Al-
guien se rompe para sacar
un disco, se rompe para
promoverlo, pero en una
semana fue a los cuatro
diarios y a los cuatro pro-
gramas periodisticos de la
radio. A las dos semanas
el disco dejo de existir. En-

| tonces la que queda es to-

car y permanecer, ir gene-
rando un publico con el que
podés, de vez en cuando
llenar la Zitarrosa, pero
quizé no una segunda fun-
cién, tocar en boliches, dar
clases, escribir en algin

puede terminar frustra
paratodalavida. Y aina
hay muchisimos madsic
de buena calidad y vari

| dad, escuchas a Jaime,

Rada a Drexler y son
una sinceridad y humild
maravillosa y en gener

miserias, hay muy bue
onda entre los misic
apoyo, afecto. Cuando vi
ne gente del exterior
asombra de lo variada
rica que es la musica u
guaya. A esoapuestaAy
a que nuestra musica,
pular, culta, para nifios,
estilo que sea, esté al
cance de todos y que
sea olvidada.

Roy Beroc




