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CULTURA

Predominaron los grupeos de Miisica Tropical

En el semestre, Juime Roos tuvo tres (D

enfre los dlez mas vemlldos en nuestro

Montevideo. Tres fonogra-
mas de Jaime Roos figuran
entre los diez CD mds vendi-
dos en el primer semestre de
1996. Segiin un informe dado
a conocer la semana pasada
por la Cdmara Uruguaya del
Disco (CUD), "Cuando jue-
ga Uruguay", "El Puente" y
"Brindis por Pierrot" ocupa-
ron el sexto, séptimo y nove-
no puesto en el "chart" uru-
guayo, analizadas las ventas
de los seis primeros meses
del aiio.

Ademds del autor de "La her-
mana de la Coneja", sigue
manteniendo una importan-
te figuracién el recordado
Alfredo Zitarrosa. Segin el
andlisis de la CUD, "Siem-
pre Zitarrosa-Los inéditos" y
"De coleccién" ocupan res-
pectivamente el cuarto y el
décimo segundo puesto en
las ventas semestrales. Por
su parte, también el "sonido
Zitarrosa" parece tenerun im-
portante publico entre los
uruguayos: la "Milonga
igual" del Cuarteto Zitarrosa
(dltimo grupo que acompa-
nara al creador de "Dofia

S‘oledad"} estd entre los pri-
Soledad") esté entre los pri-

meros 20 compact mds ven-
didos.

El acumulado del semestre,
que muestra en posiciones
sdlidas a Pepe Guerra con su
trabajo solista "El que siem-
bra su maiz", a Niquel, Mau-
ricio Ubal y Canario Luna,
presenta una sorpresa grati-
ficante. En el tercer puesto
de los més vendidos aparece
"La iguana en el jardin" del
jovenmiisico Claudio Taddei
que ha editado en Orfeo.

A Un puente

En momentos en iue su misica comienza a ganar terreno infernacional, las cifras de la CUD demuestran que también la

musica de Jaime

oos importa en nuestro medio.

Sigue siendo fuerte asimis-
mo la presencia de la deno-
minada Misica Tropical
Uruguaya, que entre los 20
mads vendidos aparece en seis
posiciones, con "Chocolate”
como el méds requerido de
todas las producciones fono-
gréificas realizadas en Uru-
guay entre enero y junio de
1996. Ademds de Karibe con

K y Antillano, parece que la
cumbia ha tenido un revival,
yaque dos de los compilados
mds vendidos pertenecen a
ese género originario de Co-
lombia.

ORFEO ADELANTE

En materia de sellos, quien
lleva la delantera en forma
clara es Orfeo con 10 CD
entre los méds vendidos, 6

Sondor, 2 la internacional
BMG y 2 la cuidadosa
Ayui\Tacuabé.En lo que tie-
ne que ver con el dltimo mes
de junio, las ventas urugua-
yas (segin las mediciones de
la CUD) no ofrecen dema-
siadas variantes respecto al
chart semestral. Alli apare-
cen el grupo Chocolate, Zi-
tarrosa, una Antologia del
Carnaval, Conjunto Casino,

una Antologia del Candom-
be, un viejo material de Los
Olimareiios ("Donde arde el
fuego nuestro"), Canario
Luna y la "Antologia" del
diio Larbanois-Carrero.

CONTRA LA PIRATERIA

Enlo que tiene que verconla
lucha encarada contra la pi-
rateria discogrifica, la CUD
ha informado acerca de los

pais
logros del semestre. En los
primeros 180 dias del afio se
han incautado 11.886 case-
tes y 389 compact, una cifra
muy pequefiaenrelacién con
el volumen que se mueve en
el mercado negro de la masi-
ca.

Se contalibilizan asimismo
19 denuncias y la detencién
de 46 personas, el desmante-
lamiento de 15 puestos calle-
jeros de venta, nueve allana-
mientos acomercios y siete a
fincas particulares. En ese
marco, lajusticiarealiz6 cin-
€O procesamientos sin pri-
sién, incautando dos vehicu-
los. La industria del disco
mueve en nuestro pais unos
12 millones de d6lares anua-
les, cifra que ha tenido un
notable crecimiento desde la
introduccién del CD como
soporte de la misica, en de-
trimento del disco y dltima-
mente el casete. En ese volu-
men de ventas, las ventas ile-
gitimas han sido importan-
tes. Segtin un trabajo realiza-
do por Ciedur para la Inten-
dencia de Montevideo mien-
tras que legalmente se ven-
dieron 285.974 casetes, en cl
mercado ilegal (ferias, pues-
tos callejeros, etc.) se comer-
cializaron 180.000 unidades,
lo que redondea una cifra de
unos 450.000 ddlares.

La piraterfa, apoyada en una
vasta red de comerciantes,
cuenta asimismo con estu-
dios piratas, productoras de
ldminas, llegando a lanzar al
mercado fonogramas pro-
pios, donde mezclan surcos
de varios discos producidos
por empresas uruguayas y
extranjeras.




